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AB-Biotics exportara
su I1+D ‘made in Spain’

Miquel Angel Bonacheray Sergi Audivert, cofundadores de la firma biotecnoldgica,

prevén que el 85% de sus ventas proceda del exterior en 2016.

José A. Puglisi. Madrid
AB-Biotics, empresa de bio-
tecnologia catalana que cotiza
en el Mercado Alternativo
Bursatil (MAB), nacié en
2004 de lainiciativa de dos jo-
venes de 25 afios. Carentes de
fondos, Miquel Angel Bona-
cheray Sergi Audivert solici-
taron un préstamo a sus pa-
dres de unos 25.000 euros ca-
da uno, cantidad con la que
empezaron su suefio.

Durante estos primeros pa-
sos, Bonachera y Audivert
contaron con el apoyo de la
Universidad de Barcelona,
institucion que les facilité la
tecnologia para el tratamiento
de microorganismos. Una he-
rramienta en la que estos em-
prendedores se aprovecha-
ron para diferenciarse en el
sector y obtener sus primeros
clientes. Sin embargo, la ma-
gia durd poco.

Después de un afio de fun-
dacion, la empresa no habia
logrado penetrar en un mer-
cado muy exclusivo, perdien-
do lainversion total de un mi-
116n de euros. “En ese mo-
mento, nos dimos cuenta de
que se trataba de algo similar
a la seleccién natural de Dar-
win. Solo los que se adaptan
sobreviven”, apunta Bona-
chera.

La evolucion era necesaria
para AB-Biotics y las caren-
cias econdmicas acortaban el
tiempo para su reestructura-
cion. “Nos centramos en la
combinacion de nuestros es-
tudios y de los aprendizajes
obtenidos de los errores. Asi
fue como decidimos gestio-
nar proyectos de innovacion,

EL MEJOR MOMENTO

En clave personal

DONDE NACIERON: Bonachera y Audivert provienen
de Girona, Catalufia. Llegaron al mundo el 27 de abril
de 1979y el 7 de abril de 1977, respectivamente.

ZPOR QUE BIOTECNOLOGIA?: “Porque es una
de las areas que hemos encontrado para
hacer frente a las enfermedades y poder
ayudar a aquellas familias que tienen
aun ser querido en un mal estado

de salud’, explica Bonachera.

¢EMPRENDEDOR O SANADOR?:
"Emprendedores porque hemos creado
este proyecto a partir de cero. No hemos
tenido un padre que nos herede su
empresa o un exceso de recursos, solo
nuestro esfuerzo’, indica Audivert.

PROFESIONAL: Los dos cofundadores
estan seguros que atin esta por llegar.

Miguel Angel Bonachera y Sergi Audivert, cofundadores de la empresa biotecnolégica AB Biotics.

44 Llegaremos

a siete nuevos paises
a través de acuerdos
comerciales y de
adquisiciones”

entrando al mercado con un
servicio de I+D”, recuerda
Audivert.

El salto

Una vez que se realizaron los
ajustes necesarios, AB-Biotics
busco una refinanciacion que
les permitiera volver al ruedo.
La solucion la encontraron en
un business angels, Luis San-
chez-Lafuente, ex consejero
delegado de Laboratorios Ge-
los, quien en 2008 les aportd
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€€ La entrada al
mercado continuo
es un medio de
financiacion, no un
objetivo de la firma”

un millon de euros a cambio
del 20% de laempresa.

Durante los proximos dos
afios, la firma catalana creci6
a pasos acelerados y, en 2010,
entrd a cotizar en el MAB,
donde capt6 15 millones de
euros. Los fondos fueron in-
vertidos en el area de I+D, en
la produccion de nuevos pro-
ductos y en la adquisicién de
Quantum Experimental, em-
presa especializada al desa-
rrollo de servicios especiali-
zados del sector farmacéutico
y sanitario.

“El MAB era un paso natu-
ral para obtener nuevos fon-
dos. De esta manera, pudimos
mantener el control de la em-
presa, asi como aumentar
nuestra imagen en los merca-
dos internacionales”, precisa

Sus trucos para triunfar

o Considerar el riesgo: “Medir cada accién
porque ésta tendra un efecto, para bien o

para mal, en la empresay en sus accionistas’.
e Implicar al equipo directivo: “Considerar

sus opiniones en la toma de decisiones’.

o Cuidar al accionista: “Se debe mantener una
buena relacién con ellos, donde prevalezca

la claridad y la confianza mutua’.

o Alinear los intereses: “Todos los miembros
del equipo deben estar enfocados en un norte”.
© Hacer lo que te gusta: “Si trabajasenun
proyecto que te hace feliz, lo haras de la mejor
maneray dedicandole todo tu esfuerzo’.

€ € El mercado
alternativo bursatil
era un paso natural
para obtener nuevos
fondos”

Bonachera. Un paso que el
grupo repetira en 2011 para
costear su desembarco en sie-
te mercados internacionales:
Estados Unidos, Reino Unido,
Alemania, Francia, Turquia,
México y Brasil. Aunque se
desconoce la cantidad que co-
locara en el MAB, la empresa
espera que sea suficiente para
afrontar su plan de expansion
2011-2016. Sin embargo, estas
no son las tnicas expectativas
que tiene la firma biotecnolo-
gica para este periodo.

AB-Biotics prevé que deja-
ran de cotizar en el MAB en
2016 para entrar en el merca-
do continuo, impulsada por
sus ventas internacionales
que, segun sus calculos, re-
presentaran entonces el 85%
deltotal.
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Mi Negocio
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+ LA OFINION DEL EXPERTO

Seguros para las Pymes,

la importancia de buscar
un buen asesoramiento
Jordi Pagés,

direcior del Canal de Agenies
del Grupo Zurich en Espafia

Ser una pequefa o mediana empresa, y posicionarse
en el mercado, no es tarea ficil. Contratar un seguro
tampoco es sencillo. De ahi la importancia de un
buen asesor de seguros que te aconseje, entre otros
aspectos, acerca de la proteccién del patrimonio
porque, frente a un siniestro, una Pyme puede

lenfrentarse a serias dificultades si no cuenta con un

buen seguro para reparar el dadio.

El seguro todavia, y sobre todo en épocas de crisis, se ve
en ocasiones como un gasto ¥y no como una inversion
para resguardar el patrimonio. Muchas pequefias

empresas no contratan los Seguros Integrales de

Comercio e Industrias por considerar que los mismos

| son muy costosos. De evaluar exhaustivamente la relacidn
| gasto,/beneficio sin duda muchas optarfan por asegurarse.

En Espafa, contamos con mds de 3,3 millones de

| empresas {entre comercios P}rmes} y tenemos casi 1,9

mll de pélizas en cartera (seglin datos extraidos del
informe “Los seguros multirriesgos. Estadistica a junio
de 20117 de ICEA), lo que significa que sélo el 60% de
IES E'IT.I.PI'ESEE cuenta con un Sﬂgl'll'ﬂ multirriexgo ql]E‘
ampare su patrimonio en caso de siniestro. Un 21%
cuenta con un seguro de responsabilidad civil, pero un
19% de las empresas no cuentan ni con un seguro de
dafios ni de responsabilidad civil.

| Si analizamos los perfiles de contratacién, las pequefias

empresas son mis prnclivcs a contratar seguros mis

i estandarizados, las medianas empresas estin mejor
linformadas y asesoradas y por lo tanto contratan

pélizas mds personalizadas y en mejores términos.

| Sin embargo, en ocasiones se desconocen que existen
i muchos otros riesgos que se pueden transferir a las

aseguradoras, como son entre otros, la pérdida de
beneficios en caso de siniestro, las reclamaciones de

| empleados, la averfa de magquinarias, las reposiciones

de moldes, la infidelidad de empleados, las
reclamaciones por productos defectuosos,

La actividad y el émbito en que se desarrolle la empresa
son factores determinantes del seguro que se necesita

| porque no es lo mismo una Pyme que trabaje en el sector
de [a automocidn que una peluqueria.

En Zurich somos conscientes que las necesidades de las
Pymes son diferentes y llevamos afios trabajando en
ofrecer una gama de productos diferencial, con

{ coberturas exclusivas para cada colectivo, con servicios

a medida y teniendo una gran flexibilidad en la

| contratacién, en donde nuestros asesores de seguro
| pueden aconsejar la mejor opcién para cada empresa.

| Pa as s di ] uci ]
Para las Pymes disponemos de solucione
| personalizadas para algunos sectores, entre otros, de

un seguro para bodegas, para talleres mecinicos o el

! seguro para gasolineras y concesionarios, ofreciendo

unas coberturas estdndar con posibilidad de
cumplimentarlas a medida de cada cliente.

| En comercios, nuestra oferta se centra, entre ofros, en

seguros para panaderias, oficinas, librerfas, tiendas de
repuestos para el automévil, carnicerias y charcuterfas,

| locales, tiendas de alimentacidn, como son las tiendas
{ de barrio y los supermercados.

En resumen, en Zurich trabajamos para tener la mejor
red de asesores de seguros y las mejores soluciones

{aseguradoras para garantizar la permanencia de las

empresas y negocios de nuestro pais.
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